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1. Introducao
Transparéncia nao significa rotular tudo

Ainteligéncia artificial ja integra diferentes etapas da atividade publicitaria,
desde a fase de pesquisa, brainstorming, planejamento até a criacao de
campanhas com a producao de imagens, videos, audios e conteddos
personalizados. Sua utilizacao amplia as possibilidades criativas e
operacionais das marcas, mas também suscita questdes relevantes sobre
autenticidade, transparéncia e confianca do consumidor.

Nesse cenario, uma pergunta ganha destaque:

Quando o uso de inteligéncia artificial na publicidade
precisa ser informado ao publico?

Em 22 de outubro de 2026, a European Advertising
Standards Alliance (EASA) publicou o “Guide on Disclosing
Ads Generated or Enhanced with Artificial Intelligence”, com
orientacoes sobre quando e como identificar contelidos
publicitarios gerados ou modificados com IA.

O documento, de carater voluntario e nao vinculante, busca
apoiar as entidades de autorregulacao publicitaria europeias
e os diferentes agentes do mercado na construcao de uma
abordagem proporcional, que concilie protecao dos
consumidores, transparéncia e liberdade criativa.

A principal mensagem é clara: a utilizacao de IA nao implica,
por si s@, a necessidade de rotulagem, ou seja, a inclusado
de texto/aviso na prépria peca publicitaria sobre o uso da
referida tecnologia. A recomendacao deve considerar as
caracteristicas do conteldo, sua aparéncia de autenticidade
e o possivel impacto sobre a percepcao do consumidor, sem
prejuizo das obrigacdes legais especificas aplicaveis.

ALY ~

03




A publicacao também evidencia uma convergéncia relevante
com o Guia de Boas Praticas para Uso de Dados e IA no
Marketing (aqui), lancado em 13 de maio de 2026 pela
Associacao Brasileira de Anunciantes (ABA), em parceria com
o VLK Advogados. Meses antes da publicacao europeia, o
material brasileiro ja defendia uma abordagem contextual,
baseada na materialidade do risco, na prevencao da fadiga
de avisos (label fatigue) e na implementacao de controles
proporcionais ao uso da tecnologia.

EM DESTAQUE - Cinco mensagens do novo guia:

Nem todo uso de IA exige disclosure

O grau de utilizacao da
tecnologia deve ser
considerado em conjunto

com a natureza e os .. .
ofeitos do conteddo. A autenticidade é central

Conteldos sintéticos
que aparentem

. retratar situacoes reais
0 contexto importa podem justificar maior
A percepcao esperada do transparéncia.

publico, o meio de

divulgacao e a relevancia
da manipulacao
influenciam a avaliacao.

Disclosurenao
substitui conformidade

Identificar a utilizacao de IA nao
afasta a possibilidade de publicidade
enganosa ou de violacao de outros
direitos.

A comunicaqﬁo deve ser clara e proporcional

O excesso de rotulos pode reduzir a utilidade dos
avisos e comprometer sua finalidade informativa.
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https://vlklaw.com.br/guia-de-boas-praticas-para-uso-de-dados-e-ia-no-marketing/
https://vlklaw.com.br/guia-de-boas-praticas-para-uso-de-dados-e-ia-no-marketing/
https://vlklaw.com.br/guia-de-boas-praticas-para-uso-de-dados-e-ia-no-marketing/

A principal contribuicao pratica do novo guia esta na organizacao de trés
critérios para orientar a avaliacao sobre a necessidade de disclosure. A
EASA recomenda que esses fatores sejam considerados conjuntamente,
em uma andlise contextual.

e Extensao em que a inteligéncia artificial foi utilizada para gerar ou
modificar o contelido publicitario.

e O guia diferencia intervencdes pontuais ou instrumentais de
situacGes em que a peca é integralmente gerada ou
substancialmente alterada com IA.

e Autilizacdo da IA em atividades internas (brainstorming,
desenvolvimento de roteiros ou planejamento da campanha) nao
constitui, por si s@, um fator relevante para a identificacao publica
do contelido.

Pergunta: a |A foi utilizada de forma substancial no contelido
apresentado ao consumidor?

ALY ~
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Avalia se o contelido pode ser interpretado como uma
representacdo auténtica da realidade.

e AEASAdistingue representacdes evidentemente fantasiosas
ou ficticias de contelidos capazes de simular pessoas,
objetos, lugares ou acontecimentos reais, transmitindo
aparéncia de autenticidade.

e Uma cena claramente imagindria nao apresenta
necessariamente o mesmo risco de confusao que uma
simulacao hiper-realista de uma situacao que o consumidor
pode acreditar ter efetivamente ocorrido

Pergunta: o consumidor pode interpretar o conteddo sintético
como representacao verdadeira ou auténtica?

Considera a importancia da manipulacao para a percepcao do
consumidor, levando em conta a mensagem transmitida, as
expectativas do publico e o contexto de divulgacao.

e AEASAreconhece que nem toda alteracao visual realista
tem relevancia que justifiqgue um aviso.

e Por outro lado, conteddos que simulem pessoas reais,
utilizem atores sintéticos em posicao central ou alterem
significativamente a apresentacao de produtos podem
exigir maior transparéncia.

e 0 documento também chama atencao para representacdes
artificiais capazes de reforcar padrdes irreais de beleza e
expectativas sobre aparéncia fisica, sobretudo em relacao a
publicos vulneraveis.

Pergunta: a manipulacao pode gerar uma percepcao equivocada relevante
sobre a autenticidade do contelido, produto ou realidade representada?

ALY ~
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LOGICA DA AVALIACAOD

Uso Aparéncia Relevancia Avaliacao
substancial realista ou 0 paraa contextual do
delA auténtica percepcao do disclosure

consumidor

Resultado da avaliacao Orientacao sobre Disclosure

Baixa intensidade, contetdo Geralmente nao recomendado
claramente ficticio, manipulacao

irrelevante

Situac@es intermediarias ou de Disclosure pode ser util

avaliacao incerta

Uso substancial, contetido Disclosure recomendado
aparentemente auténtico e impacto
relevante

VISAO VLK | Critérios mais claros para decisées sobre disclosure

A principal contribuicdo da EASA é transformar o principio da
transparéncia proporcional em um modelo estruturado de avaliacao.
Essa sistematizacao permite distinguir situacées em que a rotulagem
pouco acrescenta daquelas em que o aviso é recomendavel, e
identifica casos intermedidrios que exigem analise individualizada.
Com isso, oferece maior consisténcia e previsibilidade as decistes
sobre disclosure, sem afastar eventuais obrigacdes legais especificas.




3. COMO INFORMAR? 0 guia traduz
transparencia em orientagoes praticas

Além de estabelecer critérios para avaliar quando o disclosure é
recomendavel, a EASA oferece orientac6es sobre sua implementacao. O
documento organiza a comunicacao em trés dimensoes:

WHAT, WHEN e WHERE — o que informar, quando informar e onde

apresentar o aviso.

WHAT

O que informar

WHEN

Quando informar

WHERE

Onde informar

Utilizar icones ou expressoes
claras, simples e compreensiveis,
sem linguagem excessivamente
técnica e sem atribuir conotacao
positiva ou negativa a |A.

Assegurar que 0 aviso seja
identificavel no primeiro contato
relevante com o conteuldo,
observadas as caracteristicas do
formato e do meio.

Apresentar a informacao na prépria
peca ou em sua proximidade, de
maneira clara e perceptivel,
admitindo interfaces
complementares para
detalhamento.
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A EASA também diferencia meios e
formatos publicitarios,
contemplando anldncios estaticos

online, midia exterior, televisao,
videos digitais, transmissoes ao
vivo e publicidade em audio. O
objetivo é oferecer uma
comunicacao efetiva, adaptada ao
meio e compativel com a
experiéncia publicitaria.

VISAO VLK | Transparéncia em
camadas também pode
ser aplicada a lA

Uma contribuicao especialmente
interessante é a possibilidade de
combinar uma identificacao inicial
objetiva com informacdes
complementares acessiveis ao
consumidor. Essa logica permite
conciliar o dever de informacao com
a dindmica dos meios digitais,
evitando que a tentativa de ampliar
a transparéncia torne a experiéncia
publicitaria excessivamente
complexa.

Mas atencao: informacdes
complementares nao devem
substituir a sinalizacao
imediatamente perceptivel quando
ela for necessaria. O desafio é
assegurar que cada camada cumpra
uma funcao informativa efetiva.




4. UMR CONVERGENCIA RELEVANTE
0 que o Guia ABR/VLK ja defendia

Linha do tempo - A evolucao recente do debate

Julgamento pioneiro do CONAR

No primeiro julgamento envolvendo
publicidade criada com IA
generativa, o CONAR arquiva a
Representacao 134/23, relativa a
campanha da Volkswagen que usou
deepfake para recriar Elis Regina.

JULHO DE 2026 =%

Orientacoes da CE

A Comissdo Europeia (CE) publica
orientacOes para a implementacao
das obrigacdes de transparéncia
previstas no Al Act, incluindo
esclarecimentos sobre o conceito de
deepfake e a identificacao de
conteddos sintéticos.

OUTUBRO DE 2026 =R

Novo guia da EASA

A EASA publica orientacdes setoriais
sobre disclosure de publicidade
gerada ou modificada por IA,
sistematizando trés critérios de
avaliacao e recomendacdes praticas
de identificacao por midia.

MAIO DE 2026

Guia ABA/VLK

AABA e o VLK publicam o Guia de
Boas Praticas para Uso de Dados e
IA no Marketing, consolidando
orientacdes sobre materialidade do
risco, prevencao ao label fatigue,
disclosure contextual e governanca
proporcional.

RGOSTO DE 2026

Transparéncia no Al Act

Passam a ser exigiveis na Unido
Europeia obrigactes especificas de
transparéncia sobre o uso de IA,
incluindo a identificacao de
deepfakes.

\L( ADV 10
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Uma discussao que comecou com o caso Elis Regina:

No julgamento da campanha da Volkswagen que recriou Elis Regina
com IA (Representacdo n° 134/23), o CONAR entendeu que o uso da
tecnologia era perceptivel ao publico e dispensava identificacao
adicional. O precedente demonstrou, ainda em 2023, que a necessidade
de disclosure deve considerar o contexto da peca e a percepcao do
consumidor, nao decorrendo automaticamente da utilizacao de IA.

A publicacao europeia reforca uma abordagem que ja vinha sendo
desenvolvida pelo mercado brasileiro.

Em 13 de maio de 2026, a ABA, em parceria com o VLK Advogados, lancou o
Guia de Boas Praticas para Uso de Dados e IA no Marketing. O documento
foi concebido para transformar preocupacées regulatorias e tecnologicas
em orientacdes concretas para anunciantes, agéncias, plataformas e
fornecedores, abrangendo protecao de dados, inteligéncia artificial,
autorregulamentacao publicitaria e governanca.

Embora tenha escopo mais amplo que o guia da EASA, a publicacao dedica
atencdo especifica ao disclosure de contelidos gerados ou modificados com
IA, especialmente nos itens relativos a responsabilidade da cadeia
publicitaria, conteldo sintético, integridade e transparéncia com o publico.




A CONVERGENCIA EM CINCO

PONTOS

Rejeigao a rotulagem
indiscriminada

O Guia ABA/VLK ja reconhece
gue a transparéncia nao deve
ser interpretada como
obrigacao geral de identificar
toda utilizacao de IA,
recomendando uma
avaliacao contextual e
orientada por risco.

Preocupagao com o
label fatigue

O material brasileiro também
reconhece que a multiplicacao de
avisos pode reduzir sua utilidade
informativa, recomendando que a
rotulagem seja reservada as
situacbes em que possa contribuir
efetivamente para a compreensao
da mensagem.

ﬂiSGIﬂSlI_I’E nao substitui
conformidade

Ambos os documentos

reconhecem que a

Centralidade da
materialidade do risco

O Guia ABA/VLK vincula a
recomendacado de

identificacao do uso de IA nao
elimina a necessidade de
observar as regras de
publicidade verdadeira e nao
enganosa, nem afasta
responsabilidades por
eventuais irregularidades.

Governanga proporcional ao risco

disclosure a possibilidade
de confusao relevante
sobre autenticidade,
identidade, origem,
endosso ou caracteristicas
do produto ou servico
anunciado.

O material brasileiro recomenda que as decisdes sobre
utilizacao e divulgacao de |A sejam acompanhadas de controles
internos, revisao humana, definicao de responsabilidades e
documentacao adequada a natureza e aos riscos da campanha.

ALY ~
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As abordagens sao coerentes entre si, porém complementares.

A EASA sistematiza e detalha o processo de decisao e a apresentacao dos
avisos. O Guia ABA/VLK, por sua vez, desenvolve uma estrutura mais ampla
de governanca, com orientacOes para incorporar essas decisdes aos
processos internos e a atuacao dos agentes da cadeia publicitaria.

EM PERSPECTIVA | Dois documentos complementares

Guia EASA - outubro/2026 Guia ABA/VLK - maio/2026

Escopo

Critérios

Aplicacao

Responsabilidades

Governanca

Disclosure de contelido
publicitario gerado ou
alterado com IA

Trés fatores cumulativos:
intensidade de IA,
autenticidade e impacto

Fluxograma decisorio e
orientacoes especificas por
midia

Enfatiza responsabilidade
do anunciante e papel de
apoio das plataformas

Recomenda considerar a
transparéncia desde o
planejamento

ALY ~

Protecao de dados e
governanca de |A em todo
o ciclo do marketing

Materialidade do risco
de engano, confusao,
autenticidade e
compreensao do
consumidor

Exemplos praticos,
gatilhos de disclosure
e procedimentos
recomendados

Distribuida entre
anunciantes, agéncias,
fornecedores e
plataformas

Controles de contratacao,
homologacao, aprovacao,
rastreabilidade e resposta
a incidentes

13
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VISAO VLK | A convergéncia reforca a consisténcia das boas praticas
brasileiras

O alinhamento entre as publicacGes evidencia que o mercado brasileiro
esta na vanguarda das principais tendéncias de governanca e boas
praticas quando o assunto € |A. Isso porque ja contava com orientacoes
compativeis com os parametros agora sistematizados pela EASA.

Essa convergéncia reforca a importancia de orientacoes setoriais
bem fundamentadas para conferir maior previsibilidade e seguranca
juridica em um ambiente de constante transformacao tecnolégica.

J. ENO BRASIL?
0 que muda na analise juridica 7

Embora os principios de transparéncia e
prevencao do engano apresentem convergéncia , W
internacional, o enquadramento juridico deve ' 9
considerar as particularidades de cada jurisdicao.

Uniao Europeia: obrigacoes legais especificas
para determinados contetidos sintéticos

O Al Act estabelece obrigacdes de
transparéncia aplicaveis a
determinadas situacdes envolvendo
sistemas de IA, incluindo a
divulgacao de deepfakes, nos
termos de seu art. 50. O conceito
europeu de deepfake abrange
contelidos de imagem, dudio ou
video gerados ou manipulados com :
IA que se assemelhem a pessoas, . 7 |
objetos, lugares, entidades ou '
acontecimentos existentes e que
possam falsamente parecer
auténticos ou verdadeiros.

§
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O guia da EASA atua de forma complementar a esse regime: suas
recomendacées voluntarias nao afastam obrigacoes legais de disclosure
quando os requisitos previstos no Al Act estiverem presentes.

O documento também observa que contelddos de natureza evidentemente
artistica, criativa, satirica ou ficticia podem se sujeitar a modalidades de
informacao adequadas a preservacao da experiéncia da obra, conforme
previsto no préprio regime europeu.

Brasil: transparéncia, veracidade e protecao do consumidor

No Brasil, a andlise da publicidade produzida com IA deve partir, dentre
outros instrumentos, do Cadigo de Defesa do Consumidor (CDC) e do
Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria (CBAP). O art. 36 do

CDC exige que a natureza publicitaria da mensagem seja facilmente
reconhecida pelo consumidor, enquanto o art. 37 proibe a publicidade
enganosa ou abusiva, inclusive por omissao. Essas exigéncias nao se
confundem com suposta obrigacao geral de identificar toda utilizacao de I1A
na producao de andncios.

Em maio de 2026, o CONAR atualizou seu Guia de Marketing e Publicidade por
Influenciadores Digitais, reforcando a aplicacao integral das regras éticas aos
conteldos produzidos, editados ou segmentados com IA. O documento,
contudo, esclarece expressamente que nao estabelece novos deveres
especificos de disclosure sobre o emprego dessas técnicas, embora
reconheca a importancia das iniciativas internacionais e da avaliacao dos
riscos relacionados a tecnologia.

Isso nao afasta a possibilidade da necessidade de informacao em situacdes
concretas, especialmente quando a omissao puder contribuir para uma
percepcao enganosa sobre o conteldo, a autenticidade de uma
representacao ou as caracteristicas da oferta.




ATENCAO - Situacées com
regras especificas

A auséncia de obrigacao geral de
rotulagem nao afasta deveres
especificos de transparéncia.

0 art. 11,1, do Decreto n° 12.880/2026
(ECA Digital), por exemplo, exige
transparéncia sobre o carater sintético
e automatizado de determinadas
interac6es com criancas e
adolescentes, no ambito dos produtos
e servicos abrangidos pela norma. Essa
exigéncia nao equivale a obrigacao de
identificar toda publicidade produzida
com IA.

VISAO VLK | Referéncia internacional
nao significa aplicacao automatica
no Brasil

As recomendacdes da EASA sao
referéncias relevantes de boas
praticas, mas sua aplicacao no
mercado brasileiro exige
compatibilizacao com a legislacao e a
autorregulacao nacionais.

Também é importante distinguir trés
questdes que podem coexistir em uma
mesma campanha:

e aidentificacao de sua natureza
publicitaria;

e atransparéncia sobre a utilizacao
de inteligéncia artificial;

e averacidade, a licitude e a
comprovacao da mensagem
apresentada.

O cumprimento de uma dessas
dimensoes nao substitui a
observancia das demais.




6. NA PRATICA - Como aplicar oS
critérios a campanhas com IR

As recomendacoes da EASA podem contribuir para decisdes mais
consistentes sobre disclosure, especialmente quando combinadas com
os controles de governanca propostos pelo Guia ABA/VLK. Os exemplos
a seguir sao ilustrativos e pressupdem avaliacao do contexto e das
regras aplicaveis a cada campanha.

IA utilizada apenas no Uso instrumental interno, em regra
brainstorming ou na organizacao sem necessidade de divulgacao ao
de roteiros publico.

Modelo sintética hiper-realista em Avaliar a percepcao de autenticidade,
campanha de beleza padrdes de beleza, caracteristicas

atribuidas ao produto e possivel
confusao do consumidor.

Voz ou imagem sintética que Avaliar disclosure, direitos de
reproduz pessoa real personalidade, autorizacées, endosso
e potencial de inducao a erro.

Depoimentos ou avaliacoes Risco de enganosidade que nao é
sintéticas apresentados como necessariamente solucionado por uma
experiéncias reais simples identificacdo do uso de IA.

ALY ~
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CHECKLIST VLK

Antes de publicar uma
campanha com IA:

[l 1. Verificar as obrigacdes aplicaveis
Ha exigéncias legais, autorregulatodrias,
contratuais ou de plataforma especificas
para o contelddo ou formato?

[ 2. !dentificar a funcdo dalA
Atecnologia foi utilizada apenas em atividades
internas ou alterou substancialmente o
contelido exibido ao consumidor?

. 3. Avaliar autenticidade e materialidade
0 anudncio pode transmitir uma aparéncia
falsamente auténtica? Essa representacao
pode ser relevante para a compreensao da
mensagem?

. 4. Definir a estratégia de transparéncia
Se o disclosure for necessario ou recomendavel,
qual informacao efetivamente esclarece o
consumidor? Em que momento, formato e
localizacao deve ser apresentada?

. 5. Validar os demais requisitos de
conformidade
Foram verificados claims, direitos de
personalidade, propriedade intelectual,
autorizacoes, protecao de dados e
eventuais exigéncias setoriais?

[} 6. Documentar a decisao
O racional adotado, as aprovacdes e as
evidéncias de conformidade estao registrados e
disponiveis para eventual questionamento?

Elaborado a partir de orientacées da EASA e do Guia ABA/VLK, V4
néio constitui reproducéo de instrumento oficial EASA. \L\ e



7. PONTOS DE ATENGAO
0 que ainda merece acompanhamento

A proposta da EASA representa um avanco importante na sistematizacao
das boas praticas de transparéncia, mas também evidencia questdes que
continuardo exigindo analise contextual.

Materialidade nao é um critério puramente objetivo.
Expressdes como alteracao substancial, aparéncia de
autenticidade e impacto significativo dependem das
particularidades da comunicacao e das expectativas do
publico. A evolucao das praticas de mercado e da atuacao das
entidades de autorregulacao tende a contribuir para o
refinamento desses parametros.

0 disclosure precisa ser efetivamente informativo.

Uma indicacao genérica do uso de |A pode nao esclarecer qual
elemento foi artificialmente produzido ou alterado.
Dependendo da campanha, avisos mais especificos podem ser
mais Uteis para evitar percepcdes equivocadas.

A responsabilidade nao se encerra com a rotulagem.

A avaliacao deve compreender toda a cadeia de producao,
aprovacao e divulgacao da peca, incluindo a definicao
contratual de responsabilidades e o cumprimento de
obrigacées legais aplicaveis a cada agente.

Esses pontos nao comprometem a contribuicao do documento europeu.
Ao contrario, reforcam a importancia de uma abordagem integrada, que
combine recomendacdes setoriais, avaliacao juridica e mecanismos de
governanca.
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8. CONGLUSAO
Informar melhor, nao
necessariamente
informar mais

A publicacao do novo guia da EASA representa
mais um passo na construcao de parametros
internacionais para o uso responsavel da - ‘ ’

inteligéncia artificial na publicidade.

4 N\

Sua principal contribuicao estd em oferecer uma estrutura pratica para
avaliar quando a identificacao do uso de IA pode efetivamente acrescentar
informacao relevante ao consumidor, preservando a criatividade e

evitando a multiplicacao indiscriminada de avisos.
. J

A convergéncia com o Guia de Boas Praticas para Uso de Dados e IA no
Marketing, desenvolvido pela ABA em parceria com o VLK Advogados, é
especialmente significativa.

=N Desde maio de 2026, o material brasileiro ja defendia que a

”-_(? transparéncia deveria ser orientada pela materialidade do risco,
considerando a possibilidade de engano ou confusao e evitando o
excesso de rotulagem. Também avancava na definicao de
controles e responsabilidades para incorporar essas decisoes a
governanca das campanhas.

estruturada de avaliacao e orientacées especificas por midia,
complementando a abordagem mais abrangente de gestao de
riscos e conformidade desenvolvida pela ABA e pelo VLK.

@ O novo documento europeu acrescenta uma metodologia

O movimento reforca um entendimento essencial: a adocao responsavel de
IA na publicidade nao depende da imposicao de avisos indiscriminados,

mas da capacidade de identificar riscos relevantes, oferecer informacoées
Uteis e manter controles adequados ao contexto de cada campanha.
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A

Ao contribuir para esse debate por meio de orientacées praticas, a
autorregulacao e as iniciativas setoriais ajudam a construir um ambiente
de maior confianca perante o mercado e os consumidores, previsibilidade e
seguranca juridica, sem comprometer as oportunidades de inovacao e
expressao criativa.

PARA SABER MAIS - Documentos e referéncias

e EASA — Guide on Disclosing Ads Generated or Enhanced with Artificial
Intelligence. Publicado em 22 de outubro de 2026. Consultar o guia

e ABA e VLK Advogados — Guia de Boas Praticas para Uso de Dados e
IA no Marketing. Publicado em 13 de maio de 2026. Especialmente
paginas 41-43,59-60 e 74-80. Conhecer a publicacao

e Comissdo Europeia (CE) — Guidelines on Transparency Obligations
for Providers and Deployers of Al Systems Publicadas em 20 de julho
de 2026. Consultar as orientacées

e CONAR — Guia de Marketing e Publicidade por Influenciadores
Digitais (2026). Especialmente item 1.3.1 e nota de rodapé n° 6,
pagina 10. Consultar o guia

e Brasil — Codigo de Defesa do Consumidor CDC

¢ Brasil — Decreto n©12.880/2026 Decreto n©12.880/2026

e VLK Advogados | Legal Marketing, Direito Digital e Tecnologia -
InteliHub. https://vlklaw.com.br/intelihub/

Material informativo de carater geral. A avaliacéo das obrigacées aplicaveis a
campanhas concretas depende de suas caracteristicas, do publico, dos meios de
divulgacdo e da legislacdo pertinente.



https://www.easa-alliance.org/publications/easa-guide-on-disclosure-for-ai-generated-or-enhanced-advertising/
https://aba.com.br/aba-lanca-guia-de-boas-praticas-para-uso-de-dados-e-ia-no-marketing/
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/guidelines-transparency-obligations-providers-and-deployers-ai-systems
https://www.conar.org.br/noticias/guia-de-marketing-e-publicidade-por-influenciadores-digitais
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l8078compilado.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2023-2026/2026/decreto/d12880.htm
https://vlklaw.com.br/intelihub/
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